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iago Gracia de Solar de Urbezo; Sergio Mayenco, de Envasados del Pirineo; Javier
Prado, de la Asociacion para el Progreso de la Direccién, y Marco Lahoz, de ELT, ayer en Zaragoza. oues ouc:

Exportacion | Las empresas exportadoras aconsejan no olvidar que el mundo
es muy grande y esta poblado con 7000 millones de potenciales consumidores

El mercado esta ahi fuera
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pricticamente paralizada
porlacrisis que la ccono-
mia espafiola arrastra desde hace
afios, la exportacion sc ha conver-
tido ya no en una opcién sino en
una obligacion. Y ahora ya no es
suficiente con mirar hacia los
mercados mis préximos, porque
los socios curopeos sufren (unos.
‘menos que otros) casi las mismas
estrecheces cconémicas que cl
mercados espafiol. Para eso hay
que ir donde esti la demanda,
aunque sea hasta Uzbekistn.
Ofrecer un buen producto y con-
tar con un equipo humano total-
mente comprometido con la
aventura exportadora. Disponer
de recursos y también de cierta
dosis de valentia. Y, sobre todo,
dejar de mirarse el ombligo y va-
lorar que el mercado est fuera,
quecl mundo cs muy grande yes-
i poblado con 7000 millones de
‘potenciales consumidores.
Son algunos de los ‘conscjos’
que dieron Santiago Gracia, direc-
tor general de Solar de Uberzo;

Sergio Mayenco, director general
de Envasados del Pirineo, y Mar-
o Lahoz, director de Marketing
de ELT, al nutrido grupo de direc-
tivos que asistieron a las jornada
‘Estrategia de internacionaliza-
cibn. iComo transformar nuestra
organizacion en una empresa glo-
bal?’, preparada en Zaragoza por
Ia Asociacion para el Progreso de
IaDireccion (APD) y coordinado
con unas jornadas también sobre
exportacion organizadas ayer y
hoy por Aragon Exterior (Arex).

Invertir tiempo

Através de su propia experiencia,
los tres ponentes recordaron que
lainternacionalizacién no se con-
sigue de la noche ala mafiana. Y
no solo hay que invertir dinero,
también tiempo.

Mayenco, que dirige una joven
‘empresa que naci6 en 2001 en Sa-
bifiénigo dedicada ala fabricacion
de productos quimicos para de-
sinfeccion de agua, records que
los abultados crecimientos de sus
primeros afios no les hizo perder

Ia perspectiva de nuevos merc:
dos. Se lanzaron al a exportacion
en 2005 y actualmente el 42% de
su facturacion llega de los merca-
dos exteriores. «Para eso han te-
nido que pasar sicte afios, desta-
c6 Mayenco.

‘Tampoco hay que hacerle ascos
a ningun mercado, por muy leja-
1o que sea o dificil que parezca.
Asi piensan los responsables de
ELT, dedicada a la fabricacion de
material para iluminacion. Y asi
lo demuestran, porque como ex-
‘plico ayer su director de Marke-
ting, «estamos intentando entrar
enIrag, incluso nos estamos plan-
teando participar en una feria a
‘pesar de que pueda ser un objeti-
o de los terroristas», dijo.

Peronosolo hay que vender. Lo
dijo Santiago Gracia, de las bode-
gas Solaz de Urbezo. En su opi-
ni6n, hay que consolidar marcay
notemer ala exportacion aunque
sea «un camino muy dificily. Eso
si, tampoco «hay que perder de
vista el mercado nacionab, dijo.
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